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                       P o u r q u o i  ?P  A C T e  
2 0 1 6 - 2 0 1 8

Mutations

rapides de la

consommation

Concurrence

accrue des 

commerces
Maintenir et 

adapter

l'activité

commerciale

Centres-villes 

fragilisés 

Agir ensemble sur les leviers de 

l'attractivité du commerce,

des villes et des bourgs.



  

                         C o m m e n t   ?P  A C T e  
2 0 1 6 - 2 0 1 8

Enquête

commerçants

Gaillac, Graulhet, Lisle/Tarn
Briatexte, Lagrave,

Cadalen, Brens

Analyse 

de l'offre

commerciale et
de la demande

locales

Identification
des enjeux 

prioritaires +
concertation

Un plan 

d'actions

commerce 

concret

1 er   s e m e s t r e   2 0 1 6

U N E   A C T I O N   S T R U C T U R E E

Septembre 2 0 1 6



  

                Z o o m   c o m m e r c e  T & DP  A C T e  
2 0 1 6 - 2 0 1 8

Des dépensesdépensesdépensesdépenses sur le 
territoire qui augmentent augmentent augmentent augmentent 
de 1% / ande 1% / ande 1% / ande 1% / an, au même 
rythme que la croissance 
démographique

Une évasion commercialeévasion commercialeévasion commercialeévasion commerciale 
FAIBLE en alimentaire alimentaire alimentaire alimentaire 
20%, 20%, 20%, 20%, mais plus Plus forte 
en non-alimentaire 55%non-alimentaire 55%non-alimentaire 55%non-alimentaire 55%

Un territoire en concurrenceconcurrenceconcurrenceconcurrence
aujourd'hui et encore plus 
demain (Albi,Toulouse,Web...)

Des marchésmarchésmarchésmarchés 
plebiscités (4 à 5% 
du CA alimentaire)

mieux cibler les touristestouristestouristestouristes 
et les actifs mobilesactifs mobilesactifs mobilesactifs mobiles

Des consommateurs 
sensibles à la 
proximiteproximiteproximiteproximite

Des centres-villes en perte de 
vitalite :    des locaux vacantslocaux vacantslocaux vacantslocaux vacants 



  

    L'AMBITION 

         &

         L'ACTION

   Pour la 1ère fois un soutien à l'activité
   commerciale. 
 

   Un volontarisme politique. 

   Des engagements immédiats et sur 
   la durée.  

   Des moyens humains et financiers
   nouveaux dédiés.



  



  



  

Economie, Tourisme et

 Commerce en Pays Lislois

Association des

commerçants

de Briatexte



  

Une fonction nouvelle. 
Être sur le terrain auprès des commerçants, pour 

agir, mobiliser, organiser, impulser, dynamiser. 



  

Des actions concrètes et 
opérationnelles 

Des moyens humains 
dédiés : 2 Managers 

Des moyens financiers 
nouveaux : 

50.000 € dès 2016

 puis 150.000 € / an
 

Des partenaires mobilisés 


